daiinitianl,

Medladaten



Das Magazin fur Krefeld

Viele Jahre lang haben wir die KR-ONE mit Herzblut, Leidenschaft und Lokalpatriotismus aufgelegt.
Nun werden wir diese Eigenschaften in ein neues Projekt einflieBen lassen, denn unser Bestreben,
unserer Heimatstadt und den Menschen, die sie mit Leben flllen, etwas zurlickzugeben, ist unge-
brochen.

CREVELT - DAS MAGAZIN FUR KREFELD soll Identifikation stiften, Mut machen und das thematische
Spektrum abbilden, das fur das Leben im Stadtgebiet von Bedeutung ist: Wirtschaft, Politik, Sport
und Kultur - aber vor allem eines: Menschen! Wir werden weiterhin die Geschichten erzahlen, die
unsere Stadt so einzigartig machen. Wir méchten zur Férderung der Wirtschaft beitragen, das Ge-
meinwohl stérken und unseren Beitrag dazu leisten, dass Krefeld noch lebenswerter wird.

Andere meckern, wir machen!

Wir bemerken leider immer noch viel zu oft, dass das sprichwortliche Glas des Krefelders tendenziell
eher halb leer ist. Anstatt sich an den vielen positiven Seiten der Stadt zu erfreuen und aus ihnen
die Kraft zu ziehen, das zu verbessern, was noch der Verbesserung bedarf, wird viel Energie darauf
verschwendet, sich immer wieder an den altbekannten Problemen abzuarbeiten. Daran méchten wir
etwas andern: Nicht durch falsche Schonfarberei, sondern ehrlich und kritisch, wenn es angebracht
ist, aber dabei stets fair und konstruktiv, angetrieben von Optimismus und Tatendrang.

Pioniergeist & Innovation fiir die Seidenstadt

Genau diese Einstellung spiegelt auch der Name unseres Magazins wider: CREVELT, in der franzo-
sischen Schreibweise, steht bei uns nicht fir Rickwartsgewandtheit, sondern flr Aufbruch, Pionier-
geist und Innovation. Die Franzosenzeit veranderte die Seidenstadt in einem bis dahin ungeahnten
Ausmal. Das moderne Zivilrecht hielt Einzug, die Verwaltung wurde neu strukturiert und die ,,sa-
voir-vivre" - die Kunst, das Leben zu genieBen - pragte das gesellschaftliche Leben. Dartber hinaus
entstand in jenen Tagen Krefelds erste eigene Zeitung. Diesen Geist mdchten wir aufgreifen und in
die Gegenwart transportieren.

Kompetenz als Basis
Wir, die Herausgeber Michael Neppef3en, David Kordes und Torsten Feuring, stellen mit CREVELT ein

Medium von Krefeldern fur Krefelder. Nach hdéchsten Qualitatsstandards und immer am Puls der Zeit.

Wir freuen uns darauf, Krefeld gemeinsam mit lhnen zu gestalten und zu pragen!
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IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK

Hohe Auflage

Verteilung im ganzen Stadtgebiet
Qualitatsbewusste, konsumfreudige Leserschaft
Hohe Leserbindung

Hochwertiges journalistisches Umfeld

Crossmediale Verbreitung tGber Website und Social-Media-Kanale

ZIELGRUPPE

Mit dem CREVELT - DAS MAGAZIN VON KREFELD sprechen wir ein anspruchs-
volles, gebildetes, kulturell interessiertes und konsumorientiertes Publikum an.
Frauen und Méanner ab 25 Jahren vertrauen den grindlich recherchierten und
nach journalistischen Grundprinzipien aufbereiteten Geschichten und nutzen
das Magazin jeden Monat, um sich Uber das kulturelle, kommerzielle und wirt-
schaftliche Geschehen in Krefeld zu informieren.

AUFLAGE UND VERTEILUNG
CREVELT - DAS MAGAZIN FUR CREVELT geht mit einer Auflage von 30.000
Exemplaren an den Start.

Etwa 11.000 Magazine werden gratis Gber eigene Aufsteller an derzeit rund
120 Hotspots im ganzen Stadtgebiet verteilt. In 6ffentlichen Gebauden, Sport-,
Freizeit- und Bildungseinrichtungen, in der Gastronomie und im Einzelhandel
landen Sie so direkt bei lhren potenziellen Kunden. Rund 10.000 Exemplare
gehen zum Monatsanfang an die Abonnenten der Westdeutschen Zeitung.
6.000 Hefte liegen an weiteren Verteilstellen in der Stadt aus. Weitere rund
2.500 Hefte versenden wir postalisch an einen Postverteiler aus Krefelder Ent-
scheidern, Multiplikatoren und Unternehmern. Etwa 500 Exemplare liegen in
stadtischen und kulturellen Einrichtungen aus.

Wir bieten Anzeigenkunden damit eine Reichweite und ein Verteilersystem, das
in Krefeld einzigartig ist, und sorgen dafir, dass Sie mit Ilhrer Werbebotschaft

dort gesehen werden, wo Sie tatsachlich Wirkung hinterlassen.

Gesamtauflage ca. 30.000 Stiick

120 Hotspot Aufsteller im gesamten Stadtgebiet ca. 11.000 Stick
Beilage Westdeutsche Zeitung ca. 10.000 Stick
Postverteiler ca. 2.500 Stick
500 Auslagestellen im gesamten Stadtgebiet ca. 6.500 Stiick

CRE "/ ELT

DAS MAGAZIN FUR KREFELD
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A N Z E I G E N FORMATE Sonderformate auf Anfrage moglich

1/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
206 x 280 mm 178 x 264 mm 88 x 257 mm 178 x 128 mm
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1/4 1/6
1/3 1/4 1/8
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch 1/8 Seite quer
57 x 257 mm 178 x 84 mm 88 x 127 mm 178 x 62 mm 57 x 128 mm 88 x 62 mm

ANZEIGENPREISE

Beilagen und Beikleber auf Anfrage mdglich.

TECHNISCHE DATEN

Heftformat 206 mm breit / 280 mm hoch Beschnittzugabe (bei angeschnittenen Anzeigen)
Satzformat 180 mm breit / 260 mm hoch mindestens 3 mm oben und unten, seitlich 5 mm.
Druckverfahren Rollenoffset Text und graphische Elemente muissen oben und unten
Druckunterlagen Bitte per Mail an: druckdaten@crevelt.de toleranz bedingt mindestens 5 mm vom beschnittenen
Daten im PDF-Format / 4c Endformat entfernt platziert werden.

Mediadaten Crevelt // Seite 4



5
<
m
A
-]
o
2
>
F
(7))

TERMINE

Erscheinung

Anfang des Monats
Anfang des Monats
Anfang des Monats
Anfang des Monats
Anfang des Monats
Anfang des Monats
Anfang des Monats
Anfang des Monats
Anfang des Monats

Anfang des Monats

Buchungsschluss fur Advertorials auf Anfrage

ANSPRECHPARTNER

Michael NeppeBen Mobil: 0163 - 25 24 605
Mobil: 0157 - 76 13 58 76
Mobil: 0173 - 36 51 276

Mail: michael@crevelt.de
Mail: torsten@crevelt.de
Mail: michaelh@crevelt.de

CRE "/ ELT

DAS MAGAZIN dusiiad.  FUR KREFELD

1.600,-

2.400,-

1.750,- + Budget
2.550,- + Budget
700,-

850,- + Budget
ab 3500,-

ab 3650,- + Budget

Druckunterlagenschluss

20.08.
20.09.
20.10.
201.
20.01.
20.02.
20.03.
20.04.
20.05.

20.06.

Telefon: 02151 - 65 88 399
Telefon: 02151 - 65 88 399
Telefon: 02151 - 65 88 399

Mediadaten Crevelt // Seite 5



ONLINE FORMATE & GROSSEN

970 x 90 px

Banner ,,Down-Fullsize® 199,- / Monat

970 x 90
e Position zwischen den Themen-Bldcken

300 x 250
pX

Banner ,,Stopper* 149,- / Monat
Position unmittelbar rechts
neben den Artikeln

300 x 250
px

Weitere Formate & GréBen auf Anfrage méglich!
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AGB

Fur das Magazin CREVELT - im folgenden ,Verlag” genannt
- gelten aus schlieBlich die nachstehenden , Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen® sowie besonders schriftlich bestatigte
Vereinbarungen, auch wenn der Besteller die Gultigkeit die-
ser Bestimmungen ausschlieBt und wir nicht widersprechen.

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemei-
nen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Verof-
fentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden oder sonstiger Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der im Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veroéffentlicht wird.

3. Bei AbschlUssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weite-
re Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Verlag
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten.
Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfullung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
mafen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, dass der Auftrag auf die gewlnschte
Weise nicht auszufthren ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” oder ,Advertorial” kenntlich
gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauf-
trage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsat-
zen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz
oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verof-
fentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur
Auftrage, die bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagen-
vertrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zuglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
zlglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den bei-
gelegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ein Rucktritts-
recht besteht insoweit nicht. Lasst der Verlag eine ihm hierfur
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruckgangigmachung

des Auftrags. Schadensersatzanspriiche aus positiver For-
derungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung - ausgeschlossen, Schadensersatzanspriche
aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fur Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlags fur Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufman-
nischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus
auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen;
in den Ubrigen Fallen ist gegentber Kaufleuten die Haftung
fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigen-
entgelts beschrankt. Reklamationen beim Mehrfachauftrag
mussen bis zum Anzeigenschluss der auf die beanstandete
Ausgabe folgenden Ausgabe geltend gemacht werden, bei
einer Einzelanzeige innerhalb von vierzehn Tagen nach Rech-
nungserhalt.

10. Probeabzlige werden nur auf ausdricklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die
Richtigkeit der zugesandten Probeabzlge. Der Verlag be-
rucksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabdrucks gesetzten Frist mit-
geteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig
Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemaB zurtick, so gilt die
Genehmigung zum Druck erteilt.

11. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche tats&chliche Abdruck-
hohe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Rechtsverbindliche Erklarungen gegenuber dem Verlag
bedurfen der Schriftform. Die Austbung des Rucktritts-
rechts nach Ziffer 9 muss spatestens 2 Wochen vor Anzei-
genschluss erfolgen.

13. Der Werbungstreibende hat rtckwirkend Anspruch auf
den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
einer Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Be-
ginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund
der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentli-
chung der Anzeige Ubersandt. die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt
ab Inkrafttreten auch fur laufende Auftrage.

15. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen in Hohe von 1% tber
dem jeweils gultigen Diskontsatz der Bundesbank sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrags bis
zur Bezahlung zurtickstellen und fur die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und vom Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Bei Zahlungsverzug
ist der Verlag berechtigt, ohne Nachfristsetzung unter Belas-
tung aller Rabatte vom Vertrag zurtickzutreten. Bei Konkursen
und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-
nigung des Verlags tber die Veréffentlichung und Verbreitung
der Anzeige,

17. Kosten fur Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern, Filme
und Zeichnungen sowie die vom Auftraggeber gewlnschten
oder zu vertretenden erheblichen Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie 15% und mehr betragt. Da-
rUber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vom Ab-
sinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlcktreten
konnte.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postwege
weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abge-
holt wurden, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag
behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu ¢ffnen.
Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Ver-
mittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

20. Vom Auftraggeber angelieferte Druckunterlagen werden
nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrags.

21. Erfullungsort und Gerichtsstand fur beide Seiten ist Kre-
feld. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder seinen
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich gelegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.

22. Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des
Verlags auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Scha-
densersatz. Insbesondere wird kein Schadensersatz fur nicht
veroffentlichte oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzei-
gen geleistet.

23. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch héhere Ge-
walt (z. B. Streik, Beschlagnahme u. dgl.) hat der Verlag An-
spruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen,
wenn die Auftrage mit 80% der garantierten verbreiteten
Auflage erfullt sind. Geringere Leistungen sind nach dem
Tausender-Seiten-Preis gemaB der im Tarif genannten Ga-
rantierten verbreiteten Auflage zu bezahlen.

24. Die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen
kann Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualitat verur-
sachen und schlieBt spatere Reklamationen aus. Der Verlag
behalt sich die Berechnung entstandener Mehrkosten vor.

25. Mundliche Vereinbarungen, Bedingungen und Fristen
mussen schriftlich durch den Verlag bestéatigt werden.

26. Durch etwaige Unwirksamkeit einer oder mehrerer Be-
stimmungen wird die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmun-
gen nicht berthrt.

27. Die Verantwortung fur die rechtliche Zulassigkeit der
Inhalte von Anzeigen liegt beim Auftraggeber. Es obliegt
dem Auftraggeber, den Verlag von Ansprichen Dritter frei-
zustellen.

28. Werbungsmittlern werden Anzeigen zum Grundpreis und
mit 15% vom Netto-Grundpreis provisioniert. Der Anspruch
auf Provision erlischt bei Nichteinhaltung der aus der Preis-
liste ersichtlichen Zahlungsfrist.

29. Konkurrenzausschluss wird nicht gewahrt.
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CREVELT media GmbH
Garnstr. 72, 47798 Krefeld, Tel.: 02151 - 65 88 399, E-Mail: redaktion@crevelt.de



